Schillernde, plastische und
konturenreiche Inspirationen

Demnichst werden die Resultate des Schweizer Geschaftsberichte-Ratings 2013 bekannt
gegeben. Unabhangig davon zeugen auch andere Broschiiren der jingeren Zeit, die dem Image und dem
Business dienen, von ldeenreichtum, der inspirieren kann. Schillernd und plastisch wurden sie gedruckt,
veredelt und in Form gebracht. Dabei gilt es, durch Andersartigkeit Beachtung zu erzielen.

VON HANS JOACHIM LAUE

mm Mancher Werbe-
agentur-Producer der
Schweiz reiste aus ei-
genem Antrieb oder im
Auftrag seines Arbeit-
gebers gern nach Diis-
seldorf zur weltgross-
ten Printmedienmesse
und Leistungsschau
der Branche. Ihn inte-
ressierten weniger die
Maschinenbau-Innova-
tionen als die Drucker-
zeugnisse, die da zuhauf
von den Ausstellern und
dem Messeveranstalter

der drupa présentiert
wurden. Kiirzlich wur-

de der drupa report Nr. 4

(im Mérz 2012 erschienen)

mit dem BCP-Award 2013

in Silber in der Kategorie
Druck und Innovation ausge-
zeichnet. In dem Imagemagazin
der Messe sind verschiedene Pa-
piere und Grammaturen zu ein-
zelnen Messethemen mit Verede-
lungstechniken in Beziehung ge-
setzt. Papier, Design und Druck
demonstrieren die besonderen
Qualititen des Printmediums.

Papier ohne Veredelung?

Beim Sappi European Printers of
the Year Award 2012 gab es in der
Kategorie General Print ebenfalls
Silber, und zwar fiir den drupa re-
port Nr. 3. Diese Ausgaben konnte
man natiirlich auch in einem Dos-
sier Corporate Publishing bespre-
chen. Aber bei den vierjihrigen
Messeintervallen sind es letzten
Endes doch Imagebroschiiren.
In Nr. 3 wurde beispielsweise
hochwertiger Offsetdruck mit
anspruchsvollen Veredelungs-
techniken und aufwendiger Wei-
terverarbeitung kombiniert: Da
brillieren als Klappenbroschur
auf den Umschlagseiten aussen
und innen Dispersionslack sowie
Laserschnitt (siche Glossar); die
meisten Inhaltsseiten sind mit
Dispersionslack matt lackiert,
man entdeckt im Weiteren Neon-
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Ein grossformatiges
Firmenlogo in Deckweiss
und Hochpragung ziert
die Titelseite - eine
Registerstanzung dient
als nutzvolle Veredelung
fir den Inhalt dieses Ge-
schaftsberichtes. @ HJL

Sonderfarben, nimmt Seiten im
Siebdruck weiss unterdruckt mit
Spotlackierung im UV-Offset
wahr, staunt iiber Heissfolien-
kaschierung und UV-Offsetdruck
auf einem Transparentpapier und
betort den (Riech-)Sinn mit drei
Duftnoten durch Rubbeln.

Dafiir kamen exzellente,
FSC-zertifizierte Papier- und
Kartonsorten unterschiedlicher
Grammaturen zum Zuge, eben-
falls in drupa report Nr. 4. Auch
in jener Klappenbroschur kann
man fiihlen, riechen und staunen.
Zusitzlich wurden noch Relief-
und Heissfolienprdgungen ins
Spiel gebracht, aber keine Duftla-
ckierung. In beiden Fillen zeich-
net fiir Druck, Weiterverarbeitung
und Veredelung die Druckstudio
GmbH in Diisseldorf verantwort-
lich. Da wird man doch glatt auf

§ stehende edle Note. ® HJL

Glénzender Metallpigmentiack
in Gold auf ausklappbaren
Kapitel-Trennseiten verieiht
dem Werk mit sechsseitigem
Klappenumschlag eine hoch-

die Image- und Produktbroschii-
re «Natiirlich edel gedruckt» der
Firma neugierig. Innerhalb dieser
Broschiire sind so viele Verede-
lungsméglichkeiten dargestellt,
dass sie damit gegeniiber allen
anderen Wettbewerbern aus ganz
Europa in der Kategorie Printers
Own Promotion des Sappi Euro-
pean Printers of the Year Award
2012 mit Gold von dannen zogen.

Fiir diese Broschiire liess man
sich vom Einfallsreichtum und
der Perfektion der Natur inspi-
rieren. Und man ging davon aus,
wenn gedruckte Bilder lebendig
wirken sollen, dann ist der aller-
hochste Qualititsanspruch gera-
de gut genug. Die Wirkung wur-
de mit ausgefeilter, hochwertiger
Veredelung verstirkt, die mehrere
Sinne anspricht. Oberfldchen, in
denen sich das Licht bricht, die

Audi

Geschiaftsbericht 2012

Ein Fingerabdruck als Laser-
stanzung schmickt auffallend
die Titelseite der Klappen-
broschur. Lack, partiell und
voliflichig, gldnzend und matt,
setzt im Inhalt optisch traum-
hafte Akzente. @ HJL

in dritter Dimension bezaubern
und durch ihren Duft verfiihren.
Angesichts dessen ist man fast
geneigt zu fragen: Was ist Papier
ohne Veredelung?

Nicht die ganze Klaviatur

Na ja, nicht jedes Unternehmen
kann technisch oder pekunidr
die ganze Klaviatur fiir das eige-
ne Image nutzen. Auch werden
Papier und Karton eingesetzt, die
fiir sich selbst sprechen, wo viele
mindestens einmal Wow sagen
konnen. Leider fehlen in der Pra-
xis oft die nétigen Gelder, um aus
dem Vollen schipfen zu kénnen.
Zudem neigt nicht selten manche
Unternehmung in schlechteren
Zeiten zum Understatement.
Schauen wir einmal, was die Pra-
xis geschaffen (oder vertan) hat,
und betrachten zunéchst die Bro-
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Die Inline-Veredelung per Kaltfolientransfer, die im Akzidenzbereich
selten anzutreffen ist (eher bei Verpackungen und Etiketten), ragt bei

dieser Imagebroschire heraus. ® HJL

schiiren einer Bank, einer Versi-
cherung und einer Medizintech-
nikfirma.

Uber die Internetadresse einer
Bank wurden gleichzeitig deren
Geschiiftsbericht 2012 und eine
Regionalstudie iiber Demografie,
Wohnen und Immobilienmarkt
bestellt. Es traf lediglich der Stu-
dienbericht ein. Gute Papier- und
gute Druckqualitdt, kein Impres-
sum.

«Sammlung verlorener
Dinge»

Das nichste Objekt subjek-
tiver Bestellungen ist der
Geschiftsbericht 2012 der
international tdtigen Versi-
cherungsgruppe  Nationale
Suisse. Die Versicherung ver-
leiht alljahrlich seit 2004 einen
Kunstpreis an junge Nachwuchs-
talente. Im letzten Jahr ist ein
virtueller Kunstraum unter dem
Titel «Sammlung verlorener Din-
ge» entstanden, der dazu ein-
l4dt, zeitgendssisches Schweizer
Kunst- und Literaturschaffen on-

KALTFOLIE

line zu entdecken. Dieser Kunst-
bericht enthélt Fotografien des
Ziircher Kiinstlerduos Markus
und Reto Huber sowie die Poesie
des Berners Jiirg Halter. Ausge-
wihlte Werke sind integrativer
Bestand des Geschiftsberichts
und zieren die ausklappbaren
goldigen Kapitel-Trennseiten,
die fiir einen formalen Kontrast
zum redaktionellen Inhalt sor-
gen.

Zum neunten Mal in Folge
wurde die TBS & Partner AG
mit Konzeption und Realisation
dieser Finanzkommunikation be-
auftragt. Gedruckt wurde der Ge-
schiftsbericht (nicht zum ersten
Mal) in Biel von der W. Gassmann
AG. Seidenmatter Dispersions-
lack und glinzender Metallpig-
mentlack in Gold verleihen dem
Werk mit sechsseitigem Klappen-
umschlag eine hochstehende edle
Note. Der eigentliche Finanzre-
port liegt als CD vor, die in einem
Schlitz des Umschlags am Ende
der Imagepublikation Geschifts-
bericht 2012 steckt.

LASERSCHNITT

In den Imagebroschiren sind verschiedene

Papiere und Grammaturen zu einzelnen Messethemen mit Verede-
lungstechniken in Beziehung gesetzt. @ HJL

Eine der nutzvollsten
Méglichkeiten
Die in Burgdorf anséssige Medi-
zintechnikfirma Ypsomed, die
vor zehn Jahren aus einer Abtei-
lung der Disetronic hervorging, ist
Weltmarktfiithrerin im Bereich der
Entwicklung und Herstellung von
Diabetes-Injektionssystemen. Der
Geschiiftsbericht 2012/13 der Yp-
somed Holding AG wurde von der
Komet Werbeagentur AG konzi-
piert und von der Stampfli Publi-
kationen AG, Bern, gedruckt. Ob-
wohl Ypsomed-Produkte in iiber
50 Lindern «gldnzen», prisen-
tiert sich der auf Naturpapieren
gedruckte Geschiftsbericht alles
in allem dezent. Da fallen edle Er-
scheinungen besonders auf.
Denn ein grossformatiges
Ypsomed-Logo ziert die Titelsei-
te des US-Formats, und zwar in
Deckweiss und in Hochpridgung
auf blauem, vollflichigem Grund.
Zudem sind auf der ersten und
letzten Umschlagseite Titel, Fir-
menname sowie die Herausgeber-
Adresse in Deckweiss wiederge-

geben. Nach einem Vorspann mit
Mitarbeiterportrdts und einem
Brief an die Aktiondre gelangt
man iibersichtlich zu den Kapiteln
Geschiftsbericht, Nachhaltigkeits-
bericht, Finanzbericht, Corporate
Governance und Glossar.

Méglich macht dies eine
Standard-Registerstanzung. Hans-
jorg Dietrich, Geschiftsfithrer
der Buchbinderei An der Reuss
AG, Luzern, bezeichnete einmal
in einem Gesprich die Register-
stanzung als die nutzvollste der
Veredelungsméglichkeiten, nebst
der Unterteilung an sich. Diese
Griff- und Suchhilfe ist weltweit
etabliert. Auch sollte nicht tiber-
sehen werden, dass Printleser
als Internet-User durch die Na-
vigation auf Websites verwchnt
sind. So in Erfahrung gebrachte
Bequemlichkeit will man irgend-
wann auch nicht bei bestimmten
Druckwerken vermissen. Fiir Ge-
brauchswert und Uberraschungs-
moment kénnten noch edlere
Registerstanzarten kreativ zur
Geltung gebracht werden. Denn

REGISTERSTANZUNG

Bei dieser Veredelung sind Folie, Papier, Kle-
ber, Farben und Lacke gut aufeinander abzu-
stimmen, und zwar bevor der Entwurf steht.
Die einzelnen Arbeitsschritte von der Druckvor-
bereitung bis hin zur Weiterverarbeitung sind
exakt zu planen. Falls noch keine Erfahrungen
mit der Kaltfolienveredelung vorhanden sind,
sind Andrucke mit variiertem Kaltfolien- und
Farbeinsatz ratsam, um das beste Foliendesign
wahlen zu kénnen. > www kaltfolien.de
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Mittels Lasertechnik kénnen auf filigranste Wei-
se in Papier, Karton (80-800 g/m?) und in vielen
anderen Materialien komplexe Sujets gestanzt
oder perforiert werden. Da das Laserschneiden
frei von Kosten fir Werkzeugerstellung ist und
nur kurzer Riistzeiten bedarf, ist schon bei klei-
nen Digitaldruckauflagen passgenaue und preis-
giinstige Formstanzung maglich. Die Laserflache
solite jedach das A3-Farmat nicht tberschrei-
ten. - www.laserstanzen.ch

Diese Veredelung des Gebrauchswertes mit
Wow-Effekt muss schon in der Konzeptphase
des Druckprodukts platziert werden. Nachtrag-
lich die Registerstanzung vorzuschlagen, wenn
der Auftrag in der Druckerei bereits kalkuliert
oder produziert ist, erweist sich als eindeutig
zu spat. Wichtig ist die richtige Anbringung der
Stanzmarken. Es kénnen sowohl Soft- als auch
Hardcover- sowie Wire-0-Braschiiren und -Bi-
cher gestanzt werden. > www.anderreuss.ch
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die Moglichkeiten sind vielfaltig,
die den Nutzen und die Einzig-
artigkeit unterstreichen.

Keine Ldsung von der Stange
Darum geht es ja, um Einzigartig-
keit durch die eine oder andere
oder mehrere Veredelungsart(en).
Die Botschaften, die als Bro-
schiire «getarnt» sind, landen
manchmal nebst Rechnungen
und Offerten unvorbereitet wie
eine Hochwasserflut auf den
Schreibtischen. Welche Publika-
tion wird der Adressat beachten?
Imagebroschiiren wirken auf den
Websites als PDF ganz giinstig
und von der Auswahl der Bilder
und von den Aussagen der Texte
her teils amiisant, interessant,
auch iiberwiltigend. Bekommt
man dazu noch die gedruck-
te Version in die Hand, macht
sich unter Umstédnden Enttdu-
schung breit — weil einige Sinne
zu kurz kommen. Das kreative
Konzept, die Formate und Fotos
sind okay, auch druck- und ver-
arbeitungsmdssig gibt es nichts
zu beanstanden. Dennoch wirkt
die Druckversion so platt wie auf
dem Bildschirm.

Anzeige

Edle Aufmachung iiberzeugt
Es gibt natiirlich auch gegentei-
lige Beispiele, eins davon ist ei-
ne viersprachige Imagebroschiire
der Tyre24 Group (D). Innerhalb
von zehn Jahren entwickelte sich
aus einer Online-Plattform fiir
den Reifenhandel eine Unter-
nehmensgruppe rund ums The-
ma Reifen und Felgen. Mit dem
Hintergrund «Mehr als eine Platt-
form fiir den Reifenhandel» wur-
de eine 24-seitige, viersprachige
Imagebroschiire im Querformat
240 x 325 mm herausgegeben. So
wie die Firma den Kunden keine
Lésung von der Stange bietet, be-
sticht die Broschiire durch ihre
edle Aufmachung. Matter Disper-
sions- und glédnzender UV-(Spot-)
Lack treten ebenfalls in Erschei-
nung, doch herausragend ist die
Inline-Veredelung per Kaltfolien-
transfer.

Im Akzidenzbereich ist die
Kaltfolie noch selten anzutreffen
(héufiger bei Verpackungen und
Etiketten). Insofern bietet diese
Technik eine Gestaltungsmog-
lichkeit mit oft iiberraschenden
Effekten, die am Bildschirm nur
begrenzt darstellbar sind. Die op-

tische Brillanz der Kaltfolie, die
wie eine fiinfte Farbe ins Druck-
bild integriert ist, wirkt hochwer-
tig edel. Die Folienbasisfarbe ist
meistens Silber und ldsst sich
mit Skalen- und anderen Farben
iiberdrucken. In der vorliegenden
Broschiire springt der Farbtenor
in Bronze sofort ins Auge. Sub-
jektiv betrachtet wiirde eine Wi-
ro-Bindung mit bronzefarbenem
Draht oder eine PUR-Klebebin-
dung der Tmagebroschiire noch
besser zu Gesicht stehen als die
Sammelheftbindung mit zwei
Drahtklammern.

Nur gut ist nicht anders

Kiirzlich hatte der Autor Gelegen-
heit, an einem Fachpresse-Event
der Heidelberger Druckmaschinen
AG teilzunehmen. Eine Informati-
onstour fiihrte unter anderem in
die Nahe von Ingolstadt (D) zur
Druck Pruskil GmbH. Zu deren
Premiumdruck-Kunden zdhlen
Audi, BMW, Porsche, Mercedes,
RTL usw. Den dort entdeckten Ge-
schiftsbericht 2012 «My Audi |
Grenzenlose Leidenschafty mit
284 Seiten Inhalt ist nicht nur
fiir Aktionire und Liebhaber die-

ser Marke eine Fundgrube. Ein
Fingerabdruck als Laserstanzung
schmiickt auffallend die Titelsei-
te der Klappenbroschur. Lack als
Veredelungskomponente, par-
tiell und vollflichig, glinzend
und matt eingeselzt, setzt optisch
traumhafte Akzente im Inhalt,
produziert auf einer Zehnfarben-
Speedmaster, das heisst beidseitig
fiinf Farben plus Lack.

Ohne weiter ins Detail zu ge-
hen, hingt Erfolg zu einem Teil
davon ab, das eigene Profil zu
schiirfen und sich von anderen zu
unterscheiden. Als Attribute rei-
chen gute Information und Qua-
litdt fiir Imagebroschiiren lingst
nicht mehr aus, also nur gut ist
nicht anders. Es kénnen immer
wieder Wege der Veredelung neu
oder von Neuem entdeckt werden,
um Beachtung im Wettbewerb zu
gewinnen und auszubauen. Nicht
grosse Druckanlagen und grosse
Auflagen sind allein fiir Verede-
lung ausschlaggebend, sondern
Ideen. Da ldsst sich zum Beispiel
auch in Kleinstauflage UV-Druck
mit Anicolor-Kurzfarbwerk her-
stellen, um sich mit edlen Effek-
ten in Szene zu setzen. m

UD Print AG | Reusseggstrasse 9
Postfach

6002 Luzern

T. 0414919191
F. 0414919192
www.ud-print.ch

Druck in hochster Qualitat

up |print

Erwartungen
Ubertreffen.

In unserer modernen Offset- und Digitaldruckerei produzieren wir
lhre Geschéftsprodukte und Imagepublikationen in qualitativer
Hochstklasse. Durch professionelle und kompetente Beratung
sowie einen umfassenden Service finden wir in jeder Phase Ihres
Auftrages immer die optimale Losung. Sicherheit ist uns wichtig,
weshalb lhre Daten zum Beispiel bei Geschéaftsberichten hdchst
vertraulich behandelt werden. Bringen Sie lhre Kommunikation mit

uns ins Rollen.

Wann diirfen wir lhre Erwartungen iibertreffen?
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