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B2B-Plattform wertet Marktdaten zu E-Auto-Reifen aus

Reifen für E-Autos sind deutlich teurer

Kaiserslautern, 02.06.2022: E-Autos werden immer beliebter. Die B2B-Plattform

ALZURA Tyre24 hat deshalb ausgewertet, wie sich der Markt von E-Auto-Reifen im

Aftermarket entwickelt. Der Boom bei E-Autos macht sich auch an den

Verkaufszahlen von E-Auto-spezifischen Reifen auf der Plattform bemerkbar.

Zwischen Januar und April 2022 wurden ca. 105 Prozent mehr E-Auto-Reifen im

Vergleich zum Vorjahreszeitraum verkauft. Das Sortiment an Reifen für E-Autos ist in

den letzten beiden Jahren gewachsen, aber der E-Auto-Reifenanteil am

Gesamt-Reifensortiment auf der Plattform liegt noch unter einem Prozent. Preislich

sind die E-Auto-Reifen deutlich über normalen Reifen positioniert. Im April betrug auf

der B2B-Plattform der Durchschnittspreis 135 Euro und war somit 50 Prozent höher

als der Durchschnittspreis für normale Reifen mit 90 Euro.

„Das Reifenangebot für E-Autos ist derzeit noch sehr klein. Aufgrund der geringen

Auswahl können die Reifenhersteller hohe Preise verlangen. Sobald aber immer

mehr Hersteller E-Auto-Reifen auf den Markt bringen und das Angebot steigt,

werden die Preise sinken und sich den Preisen von normalen Reifen angleichen.

Durch die E-Auto-Förderung wird es schon bald massenhaft Autos geben, die ihre

ersten Reifen ersetzen müssen. Spätestens dann wird im Aftermarket das Angebot

rapide steigen. Dann nämlich sind E-Auto-Reifen nicht mehr nur für

Erstausrüster-Marken interessant. Ich rechne bereits im Herbst mit einem deutlichen

Anstieg. Dann nämlich brauchen viele dieses Jahr gekaufte Autos erstmals



Winterreifen”, so Michael Saitow, CEO und Gründer des ALZURA-Betreibers

SAITOW AG.

Top-Reifenmarken für E-Autos im Zeitraum Januar bis April 2022
(in Klammern der jeweilige Anteil in Prozent an der Gesamt-Verkaufsmenge an
E-Auto-Reifen im Zeitraum Januar bis April 2022

1. HANKOOK (30 Prozent)
2. PIRELLI (29 Prozent)
3. MICHELIN (21 Prozent)
4. BRIDGESTONE (6 Prozent)
5. GOODYEAR (4 Prozent)
6. CONTINENTAL (3 Prozent)
7. Sonstige Marken (7 Prozent)



Über ALZURA Tyre24

ALZURA Tyre24 ist eine Marke der SAITOW AG, einem international agierenden

IT-Unternehmen aus Kaiserslautern mit 300 Mitarbeitern an mehreren europäischen Standorten.

Auf der ALZURA Tyre24-Plattform wird in den Segmenten Reifen, Felgen, KFZ-Ersatzteile und

Zubehör ein Abbild des automobilen Aftermarkets geschaffen. Als führende Plattform im

B2B-Teilehandel koppelt ALZURA Tyre24 2.000 Lieferanten mit 40.000 potenziellen Käufern in

neun europäischen Ländern und vermittelt so jährlich ein Handelsvolumen von ca. 1 Mrd. Euro.

Täglich werden bis zu 100.000 Bestellungen über das Portal abgewickelt. Ziel von ALZURA

Tyre24 ist, etablierten Marktteilnehmern eine Plattform zu bieten, über die diese einfach und zu

attraktiven Verkaufsprovisionen ihre relevante Zielgruppe erreichen und ihren Marktbereich

erweitern können. Der Einkauf über ALZURA Tyre24 ist ausschließlich registrierten

Geschäftskunden gegen eine geringe Monatsgebühr vorbehalten. Somit bietet ALZURA Tyre24

ein ideales Umfeld für die zielgerichtete Verknüpfung automobiler Anbieter und Nachfrager.
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